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O MERCADO SUSTENTAVEL E A VALORIZACAO DO ECOPRODUTO:
ALGUMAS PERSPECTIVAS
JARDIM, Priscila Kelly da Silva
PAVAN, Luis Daniel
RESUMO

A preocupacdo com produtos e processos que respeitam os limites do meio
ambiente é crescente em todo o cenario mundial. Diversas ac¢des séo realizadas por
meio de programas e estratégias de responsabilidade social e sustentabilidade para
sensibilizar o consumidor, a industria e o mercado. Nesse sentido, torna-se
necessario refletir o crescente consumo do ecoproduto que se torna cada vez mais
valorizado no mercado nacional e a posicao da eco industria como base para este
novo mercado sustentavel. O objetivo deste trabalho é discutir questdes sobre a
necessidade de um mercado sustentavel e a valorizacdo do ecoproduto na pratica.
Para tanto, utilizou-se como metodologia de pesquisa o levantamento bibliografico
de carater exploratério e analise qualitativa. Sendo assim, destaca-se neste trabalho
a reflexao da concepgao de meio ambiente e sua problematica de preservagao por
meio da sustentabilidade. Também apresentou-se os mercados que envolve o
consumo de eco produtos (produtos comerciaveis que nao agridem a natureza), a
eco industria e sua devida importancia, com destaque em duas situacdes praticas
exemplificando a aplicabilidade desta nova tendéncia.
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ABSTRACT

Concern for products and processes that respect the environment boundary is
growing across the world stage. Several actions are carried out through programs
and social responsibility and sustainability strategies to educate the consumer, the
industry and the market. In this sense, it is necessary to reflect the growing
consumption of ecoproduto becoming increasingly valued in the domestic market and
the eco industry position as the basis for this new sustainable market. The objective
of this paper is to discuss issues about the need for a sustainable market and the
appreciation of ecoproduto in practice. Therefore, if used as research methodology
the literature exploratory and qualitative analysis. Thus, there is in this work the
reflection of environmental design and its preservation issues through sustainability.
Also presented to the markets that involves the consumption of eco products
(marketable products that do not harm nature), the eco industry and its due
importance, especially in two practical situations illustrating the applicability of this
new trend.
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INTRODUCAO

Tendo em vista a importancia da preservacdo do meio ambiente, muitas
empresas comecgaram a realizar um movimento alternativo na venda de produtos, ou
seja, houve a criacdo de produtos que agridem menos 0 meio ambiente: o
ecoproduto. Nesse sentido a insercdo dessas empresas fomentou um mercado
relativamente novo, um mercado sustentavel, que cresce mais a cada dia mais no
Brasil.

O objetivo deste trabalho é discutir questdes sobre a necessidade de um
mercado sustentavel e a valorizagdo do ecoproduto na pratica. Para tanto, utilizou-
se como metodologia de pesquisa o levantamento bibliografico em livros, artigos,
dissertacoes, sites especificos de nivel exploratério, obtendo dados secundarios
para uma analise qualitativa.

Nesse sentido, torna-se necessario refletir como objetivo, o crescente
consumo do ecoproduto que se torna cada vez mais valorizado no mercado nacional
e a posicao da eco industria como base para este novo mercado sustentavel.

E importante explorar a concepgao de meio ambiente e sua problematica de
preservacao, bem como refletir sobre os ambitos de mercado que envolve o
consumo de eco produtos (produtos comerciaveis que nao agridem a natureza), a
eco industria e sua devida importancia, visto o crescente mercado que a envolve,

sendo assim, este trabalho busca discutir essas questdes.

1. AIMPORTANCIA DA PRESERVACAO DO MEIO AMBIENTE

N&ao é atual a discussao sobre o tema da preservacao do meio ambiente, por
isso é importante ressaltar sua importancia social para o mundo contemporaneo.
Pode-se dizer que grande parte dos problemas ambientais atuais decorre da
auséncia de informacdes sobre a forma mais adequada de relacionar-se com o meio
ambiente e de valores e atitudes que desenvolvam o respeito a natureza e a vida.

As industrias possuem um papel fundamental nesta parte da preservagao do
meio ambiente. Porém, é preciso salientar que a industria ndo é a Unica culpada
pela depredacao da natureza, pois este € um problema social.

Para tanto, investir na educacao ambiental constitui-se hoje, em um dos mais
importantes meios de alerta social sobre o risco que se corre em prejudicar a
natureza, informar a populacdo significa valorizar os aspectos naturais, sociais,

politicos e culturais de uma sociedade. A educacdo ambiental é o espaco
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privilegiado para o desenvolvimento de conhecimentos cientificos capazes de
subsidiar acoes destinadas a reverter tais processos (CARVALHO, 2001).

Ainda segundo o autor, diante do complexo a que chega a humanidade,
quando esta se depara com problemas relacionados com os desequilibrios da
natureza surgem explicagdes simplistas, como aquela que atribui a origem dos
problemas ambientais exclusivamente a questdo do crescimento desenfreado da
populacao e a limitagéo de recursos naturais. Ele explica ainda que:

Este aspecto é apenas um dos aspectos da problematica ambiental,
ha muito mais coisas para além desta questdo. O principal deles
reside na prépria opcdo por um modelo consumista de
desenvolvimento e de sociedade, que conduz ao esgotamento e a
degradagao do ambiente (CARVALHO, 2001, p.16).

Assim, destaca-se que € neste ponto que o trabalho de pesquisa em questao
ird procurar explorar. Outros autores como Massambani e Campiglia (1992) apud
Carvalho (2001), afirmam que a problematica ambiental ndo comporta visdes
particularizadas e fragmentadas, mas visdes integrais, assim é preciso incorporar a
abordagem ecolégica, as abordagens econdmica, social, tecnoldgica, cultural,
estética, etc. Enfim, & importante contemplar todos os aspectos da atividade humana
em seu relacionamento com a base natural que a suporta. Sendo assim, a histéria
da Humanidade revela que o homem vem evoluindo do ponto de vista cultural,
social, biolégico e tecnoldgico, através de uma estreita relacdo com a natureza.

A Legislacao Federal n® 6.938/81 em seu Art. 32, define meio ambiente como
‘0 conjunto de condicoes, leis, influéncias e interacdes de ordem fisica, quimica e
bioldgica, que permite, abriga e rege a vida em todas as suas formas” (BRASIL,
1981, p. 1).

O homem vem, entdo, se organizando cada vez mais, no sentido de entender
melhor 0 que se passa nessa relagdo com o meio ambiente, buscando solugdes
alternativas para os problemas com os quais vai se deparando.

Por isso serd importante tratar e refletir, a importancia do ecoproduto e os
ambitos de mercado que envolve o consumo de ecoprodutos (produtos comerciaveis

que nao agridem a natureza).

2. O CONSUMIDOR VERDE E O ECOPRODUTO
Os consumidores sao maximizadores de valor, limitados pelos custos,

conhecimentos, mobilidade e renda. Formam uma expectativa de valor e agem
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sobre ela. Sua satisfacédo e probabilidade de recompra dependem dessa expectativa
de valor ser ou ndao superada. Adquirem o produto para satisfazer suas diversas
necessidades em todos os aspectos (KOTLER; KELLER, 2012).

Entao, consumidor sdo aqueles a quem se destinam os produtos extraidos da
agricultura e processados pela industria e/ou ainda aqueles que sao distribuidos
pelo comércio em geral.

Na verdade o consumidor sofre grande pressdo e influéncia por parte dos
produtores, frente aos comerciantes, aos publicitarios e seus poderosos meios de
comunicagdo. Sendo assim, nem sempre o consumidor faz uma reflexdo critica
antes de iniciar a atividade de compra. Por outro lado, este consumidor pode ser
orientado, educado para escolher e julgar melhor e, consequentemente, comprar
melhor, o que seria uma forma de fazer com que o consumo se tornasse mais
racional e satisfatério (LEITE; SANTOS, 2007).

Com o advento dos movimentos que se desenvolveram na sociedade em prol
da preservacdo do meio ambiente, a partir da década de 70, comecaram a surgir
consumidores que passaram a ponderar 0s impactos de seu padrdo de consumo na
natureza, este novo consumidor foi denominado consumidor ecologicamente correto
ou consumidor verde e seu comportamento de compra foi denominado consumo
sustentavel (BEDANTE, 2004). Seguindo este raciocinio, Tachizawa (2010),
completa que o novo contexto econémico caracteriza-se por uma postura de
clientes, voltada a expectativa de interagir com organizacbes éticas, com boa
imagem institucional no mercado, e que atuem de forma ecologicamente
responsavel. Pesquisa da Confederacdo Nacional das Industrias (CNI) e do Ibope
revela que 68% dos consumidores brasileiros estariam dispostos a pagar mais por
um produto que n&o agredisse o0 meio ambiente.

Por isso, Leite e Santos (2007), explica que nos ultimos anos, tem se
destacado uma nova postura no comportamento de consumo porque as pessoas
estdo mais sensiveis ao fato de que o modelo de produgédo e consumo adotado pelo
mundo nas ultimas décadas é insustentavel.

A explosédo de consumo resultou em um modelo de desenvolvimento que de
um lado estd esgotando os recursos naturais do planeta e, de outro, causa impactos
negativos na qualidade de vida da populacdo. Esse pensamento cresce a medida

que o consumidor passa a ter mais consciéncia do poder que existe no seu ato de
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compra. Assim, atualmente discute-se mais sobre o consumo consciente, aquele
que visa transformar o ato de consumir em um ato de cidadania (BEDANTE, 2004).

Desta forma, Valente (2008) explica que o luxo contemporéaneo deixa de ter
como objeto o produto em si e desloca-se para o subjetivo universo do consumidor,
repleto de sentimentos, necessidades e valores que dizem respeito, inclusive,
responsabilidade s6cio-ambiental.

“Isso mostra que a preocupacdo com o meio ambiente ndo é exclusiva do
Estado (Poder Publico) e das organizacées, mas também da sociedade em geral
que anseia por produtos e agdes ecologicamente sustentaveis” (DANDARO, 2014,
p. 15). Assim, neste contexto, introduz-se o conceito de consumo sustentavel como
sendo:

O consumo de bens e servigos promovido com respeito aos recursos
ambientais que se da de forma que garanta o atendimento das
necessidades das presentes geracoes sem comprometer o
atendimento das necessidades das geragdes futuras (HANSEN;
SCHARADER, apud BEDANTE, 2004, p.25).

Para tanto, torna-se necessario esclarecer que o consumidor consciente
busca no ato de consumir, equilibrar o seu bem-estar pessoal com o impacto de seu
consumo no meio ambiente e com o bem-estar da sociedade. E ndo é apenas o
consumidor que fica mais atento a cada dia, mas, sobretudo, os empresarios que
querem oferecer produtos e servicos em conformidade com as expectativas dos
clientes e com as regras determinadas pelas entidades normativas (LEITE;
SANTOS, 2007).

Torna-se importante destacar que o consumo sustentavel ou consumo
consciente é totalmente avesso ao sistema de consumo capitalista. Pois este,
destina-se a compra de produtos que envolvem impactos ambientais. Barbieri
(2011), explica que impacto ambiental € qualquer mudanga no ambiente natural e
social decorrente de uma atividade ou de um empreendimento proposto. A palavra
impacto refere-se, portanto, as alteracées no ambiente fisico, bi6tico (ecossistema) e
social decorrentes de atividades humanas em andamento ou propostas.

Por isso, o consumo sustentavel pode ser descrito como um termo
abrangente que traz consigo uma série de fatores-chave: o aumento do uso de
fontes de energia renovaveis, a diminuicdo da producéo de lixo, a adocdo de uma

perspectiva de vida que leve em conta a dimensao equitativa, entre outras questdes
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sao relevantes para a qualidade de vida do ser humano e o possivel consumo
consciente (BEDANTE, 2004).

Dentro desta perspectiva de consumo consciente, faz-se uma reflexao para
compreender o0 ecoproduto no mercado atual.

Segundo Araudjo (2009), no Brasil, quando se fala em produto ecoldgico,
quase sempre vem a mente a ideia de artefatos elaborados artesanalmente com
matérias-primas naturais ou, em ambito empresarial, de equipamentos e sistemas
para controle de emissao de poluentes, tratamento de efluentes e residuos
industriais. Para o consumidor final, contudo, o conhecimento do que seja um
produto ecoldgico comercial para seu uso ainda € algo distante.

O autor segue discorrendo que o produto ecolégico é:

Todo artigo que, artesanal, manufaturado ou industrializado, de uso
pessoal, alimentar, residencial, comercial, agricola e industrial, seja
nao-poluente, ndo-téxico, notadamente benéfico ao meio ambiente e
a saude, contribuindo para o desenvolvimento de um modelo
econdmico e social sustentavel (ARAUJO, 2009, p. 35).

Nesse sentido, na producgéo ecoldgica é indispensavel que as relacdes entre
quem produz e 0 meio ambiente, sejam pautadas pelo respeito e cuidado com a
conservagao dos recursos naturais.

Assim, é valido acrescentar que os segmentos do eco mercado e das eco
industrias podem ser identificados, desde produtos destinados ao consumo, como
bens de capital e servigos. Lutosa (2003, p.170) apud Alcantara (2005, p. 294), cita
alguns exemplos:

1- Ecoprodutos: destinados a atender a demanda dos consumidores
“verdes”, que estdo dispostos a pagar mais por produtos ecologicamente
corretos. Sao exemplos de ecoprodutos: produtos e embalagens feitos com papel
reciclado, alimentos sem agrotoxicos, produtos que nao foram testados em
animais, entre outros;

2- Equipamentos: podem ser de controle de poluicdo, de despoluicdo e os
que incorporam tecnologias limpas. O crescimento desse mercado € promissor na
medida em que as empresas passam a ter preocupagdes ambientais, seja por
imposigcao de regulamentacdes ou por adocdo de uma postura proativa;

3- Empresas prestadoras de servigos: também vislumbram um mercado

promissor. Esses servicos podem ser de despoluicdo, reciclagem, controle de
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ruidos, recuperagdo de solos, de consultoria na area ambiental e até o turismo
ecoldgico;

4- Biotecnologia: possibilita a melhoria genética e o conseqliente aumento na
produtividade na agroindlstria e outros setores da economia, fazendo uma
agricultura cada vez mais intensiva e com possibilidade de utilizagdo de menos
agrotoxicos. A grande polémica estd em torno dos transgénicos ou OGM
(organismos geneticamente modificados);

5- Bioeconomia: abre a possibilidade de exploracdo sustentavel da fauna e
flora, tanto na area de pesquisa quanto em novos produtos .

E nesse sentido que a producdo e o consumo de eco produtos sdo de grande
importancia para sociedade, pois se pautam na sustentabilidade e a consequente

preservacao do meio ambiente.

3. AS ECOINDUSTRIAS

A ecologia industrial ndo € somente a "eco industria", sinal da preocupacgao da
industria com a protecdo do meio ambiente. Também ndo sdo somente a produgao
de produtos "verdes" ou a reciclagem parcial dos detritos, mas sim a reconfiguracéao
completa dos processos industriais, desde a regulagcdo dos fluxos de energia,
matérias primas e produtos a partir da reutilizacao racional dos detritos (COELHO;
TEIXEIRA, 2009).

Em concordéncia com essas ideias € exposto os estudos de Kraemer (2001),
salientando que as organizacdes deverao incorporar a variavel ambiental no aspecto
de seus cendrios e na tomada de decisdo, mantendo com isso uma postura
responsavel de respeito a questdo ambiental.

Em outras perspectivas, destaca-se, conforme os parédmetros da gestao
ambiental, que as pequenas empresas nao ficam a margem deste processo, pois
envolve as organizacdes em geral e a sociedade como um todo. Todos participam
do processo de gestdo ambiental (BIAZIN; GODQY, 2000).

Segundo Donaire (1995) apud Biazin e Godoy (2000, p. 56), as empresas,
dependendo do grau de conscientizacdo em relacdo aos aspectos ambientais,
passam por trés fases:

a) Primeira Fase: controle ambiental nas saidas — constitui-se na
instalagdo de equipamentos de controle da poluicdo nas saidas,
como chaminés e redes de esgoto. Nesta fase mantém-se a
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estrutura produtiva existente; b) Segunda Fase: integracdo do
controle ambiental nas praticas e processos. O principio basico
passa a ser o da prevencao da polui¢cdo, envolvendo a selecédo das
matérias-primas, o desenvolvimento de novos processos e produtos,
0 reaproveitamento da energia, a reciclagem de residuos e a
integragdo com o meio ambiente; c) Terceira Fase: integracdo do
controle ambiental na gestdo administrativa.

Sendo assim, a questdo ambiental passa a ser contemplada na estrutura
organizacional, interferindo no planejamento estratégico de cada empresa, conforme
sua rotina e suas necessidades.

Por isso é importante falar que a construcdo de uma sociedade sustentavel
esta relacionada a reciclagem constante de seus residuos com vias a reciclagem
total através da operacionalizagdo do conceito de auto-eco-organizagdo (MELLO,
2007 apud COELHO; TEIXEIRA, 2009).

Logo, ressalta-se que nado basta a empresa conscientizar-se das
necessidades atuais da preservacao ambiental, mas sim organizar-se de modo que
sua producgdo, e sua integracdo de controle ambiental seja efetivo, bem como em
suas praticas e processos.

Torna-se importante esclarecer que ha no Brasil um 6rgao certificador que
certifica uma pratica ambientalmente correta das empresas, esta é inclusive de
reconhecimento internacional a ISO 14000, que estabelece um padrao para a gestao
ambiental. Para melhor entender, os autores esclarecem que este:

E um instrumento que permite que a empresa coordene as suas
acOes em toda a sua cadeia produtiva visando a melhoria continua
interna e com relagcdo ao meio ambiente. No Brasil, a certificacao
através da ISO 14000 vem crescendo de forma acentuada. Em 1998,
eram 60 empresas certificadas, em 1999 este niumero subiu para 146
e estdo previstas 350 empresas certificadas para o ano de 2000
(BIAZIN; GODQY, 2000, p.05).

Pode-se dizer que a responsabilidade ambiental passou a ser vista como uma
questao de sobrevivéncia. Hoje, a ética ambiental faz parte da missao corporativa de
diversas companhias.

Com esse pensamento, Biazin e Godoy (2008, p. 8) teorizam que:

A onda verde veio para ficar e cabe as empresas se adaptarem e
integrarem as preocupa¢des ambientais em cada aspecto da
administracdo. O imperativo ambiental envolve toda a cadeia
produtiva, portanto, todas as organizagdes envolvidas no processo
de produgao necessitam de uma nova postura a qual incorporem ao
meio ambiente em suas decisdes. Desta forma, a gestdo ambiental
nao se restringe ao aspecto interno da organizacao, vai além, rompe
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barreiras e impée mudancas de atitudes em todas as demais
envolvidas.

As mudancas de atitudes quanto a questao ambiental sao feitas e valorizadas
aos poucos e devem ser conservadas com o passar do tempo pela sociedade e
principalmente pelas empresas que fabricam os bens de consumo.

Se a empresa atingir algumas metas relativas a questao ambiental ela emite o
rotulo verde. Torna-se necessario esclarecer, que os rotulos ambientais sao selos de
comunicacao que visam dar informagdes ao consumidor a respeito do produto.

A rotulagem ambiental caracteriza-se por um processo de selecdo de
matérias-primas produzidas de acordo com especificagdes ambientais. O selo verde
“‘identifica os produtos que causam menos impacto ao meio ambiente em relacao
aos seus similares” (BIAZIN; GODOQY, 2000, p. 9).

Este movimento surgiu em decorréncia da maior consciéncia ecoldgica dos
consumidores, os atributos ambientais tornaram-se um dos diferenciadores na
escolha de produtos. Em resposta, proliferam, em nimero cada vez maior, os rétulos
ambientais (selos verdes), pois estes sdo “o elo de comunicacao entre o fabricante e
o consumidor, nesse sentido esta o importante e crescente movimento das
ecoindustrias” (BIAZIN; GODOQY, 2000, p. 9).

Além disso, como explica Alcantara (2005, p. 271):

As empresas que tomarem decisbes estratégicas integradas a
questao ambiental conseguirdo significativas vantagens competitivas,
quando nao, redugao de custos e aumento nos lucros a médio e
longo prazo.

Sendo assim, entende-se que entre os, eco produtos, a biotecnologia, e a
bioeconomia estd a preocupacdo das empresas com a questdo ambiental,

determinando-as como ecoindustrias.

4. O CENARIO DAS ECO INDUSTRIAS: DUAS APLICACOES PRATICAS

As exportag6es mundiais de bens ambientais representaram cerca de 3,6% a
4% das exportacdes mundiais e nos ultimos anos o0 comércio de bens ambientais no
Brasil tem crescido mais que duas vezes (BIJIT; TEH, 2004 apud Ansanelli, 2008).

Este crescimento pode ser visualizado na Figura 1, que segue.
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B cleaner technologies
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Figura 1: Grafico sobre o Comercio Mundial por Categorias de Bens Ambientais

Fonte: Bijit; Teh (2004) apud Ansanelli (2008)

Os ramos de maior comercializacdo tém sido: tratamento de efluentes
liquidos, monitoramento e analise ambiental, gestdo de residuos sélidos, controle de
poluicao do ar e abatimento da vibragéo e ruidos.

Para melhor exemplificar na pratica, serdo apresentados dois casos. Sendo o
primeiro da Ecofit e o segundo do Programa de Compras Publicas, ambos com
acOes voltadas para a responsabilidade social e sustentavel, envolvendo produtos,

processos, organizagdes, consumo e mercado.

- Ecofit celulares: reciclagem

A Ecofit € uma academia que tem como missdao Desenvolver o bem estar e o
comportamento sustentavel. Esta organizacdo entende que a responsabilidade
aumenta a cada dia, pois é preciso mostrar que além de filosofia de vida o projeto é
economicamente viavel (ECOFIT, 2014).

Com foco na sustentabilidade, a nova parceira da Ecofit, Eco-cel promove o
recolhimento de aparelhos celulares sem uso para reciclagem.

No Brasil, mais de 2.2 milhdes de toneladas de celulares sdo descartados em
locais ndo apropriados e apenas 2% sao destinados a reciclagem. Pensando nesse
fato, surgiu a Eco-cel, uma empresa que atua no recolhimento, implantacdo e
logistica de residuos solidos de celulares. Funciona da seguinte forma: a empresa
distribui urnas de recolhimento em diversos locais e encaminha os aparelhos usados
para os processos de reaproveitamento adequados (ECOFIT, 2014). Na Figura 2,
pode verificar o aumento das vendas de celulares no Brasil.
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57 MILHOES DE APARELHOS FORAM
VENDIDOS EM 2011 NO BRASIL

3% dos celulares

vendidos voltam

; Apenas 2% dos alinha de producao.
brasileiros destinam

_seus celulares usados

para a reciclagem.

32% deixam
os aparelhos
guardados

10% jogam em casa.
o aparelho antigo :
no lixo comum.

Figura 2: Venda de Celulares no Brasil
Fonte: Ecofit (2014)

Segundo Roberto Lucena, diretor da Eco-cel, Sdo Paulo conta com
aproximadamente 400 urnas, sendo que, até o final do ano, o objetivo € dobrar essa
quantidade (ECOFIT, 2014).

O mesmo autor completa que os aparelhos recolhidos sdo encaminhados aos
centros de reciclagem, onde € realizada uma triagem inicial, separando as partes
elétricas das plasticas que sao recicladas no Brasil. O restante do celular é triturado,
ensacado e levado em containers para a Bélgica, Alemanha ou Estados Unidos,
paises detentores da tecnologia para fazer a extracdo dos outros componentes
como ouro, aluminio, ceramica e cobre. Depois desse processo, os materiais podem
novamente ser utilizados em fabricas e industrias.

Portanto, pode-se verificar neste contexto a quantidade de celulares que sao
recolhidos e outros nao recolhidos que sao considerados residuos. Tais residuos
exigem de ac¢des adequadas para que sejam melhores gerenciados, a fim de néo
causar impactos ao meio ambiente.

- Compras Publicas mais Sustentaveis

O programa Compras Publicas Sustentaveis (SPP, na sigla em inglés),
langado pela Unido das Nag¢des Unidas vai aproveitar o potencial dos trilhdes de
dolares que governos movimentam anualmente em compras publicas na transicao

para um mundo voltado para a eficiéncia de recursos (ENVOLVERDE, 2014). Abaixo
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segue a Figura 3, com um mapa dos paises (mercados) em que o programa sera

aplicado.
SPP Programme Partners around the Globe The SPP programme is implemented
As of 15 March 2014 through an extensive network of more than

65 Partners in over 30 countries, including
governments, international organizations,
NGOs, consultancies, private sector
representatives, and SPP experts.

EUROPE: 20
COV: 6
GLOBAL LEVEL PARTNERS: 16

GO 10
NGO: 6

ASIA PACIFIC: 12
cov: 5
NGO: 7

LATIN AMERICA &
CARIBEEAN: 10
GOV: 5

NGO: 2

BUS: 1

EXP: 2

Figura 3 - Paises/Mercado Parceiros do Programa
Fonte: Envolverde (2014)

O programa SPP, buscando assegurar que as decisbes por compras
sustentaveis se tornem norma em vez de excegdes, planeja exercer um papel na
transicdo do mundo para uma Economia Verde. O langcamento acontece alguns
meses antes da primeira Assembléia Ambiental das Nac¢des Unidas (UNEA, em
inglés), onde governos se encontrardo para discutir a agenda de desenvolvimento
pds-2015, com um olhar especial para consumo e produgcdo sustentaveis
(ENVOLVERDE, 2014).

O programa SPP vai possibilitar a transicdo ao aprimorar a divulgacdo dos
beneficios das compras sustentaveis e ao apoiar sua implementagdo visando o
acesso as ferramentas e a especialistas no assunto.

Iniciativas existentes em todo o mundo mostram que compras sustentaveis

transformam mercados, aceleram o desenvolvimento de eco industrias, economizam
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recursos financeiros, conservam recursos naturais e incentivam a criacao de
empregos.

Este € mais um caso, onde as questdes de responsabilidade sustentavel
pode-ser aplicada, ndo especificamente em forma de produto, mas sim em forma de

processo.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho procurou-se analisar e discutir a questdo da preservacédo do
meio ambiente, que usa como meio alternativo o mercado sustentavel. E valido dizer
que esta pesquisa foi feita com base em um levantamento bibliografico pertinente as
questbes ambientais e ao mercado de consumo sustentavel.

Portanto, foi importante verificar o crescente consumo do ecoproduto, que se
torna cada vez mais valorizado no mercado nacional e a posi¢cao da ecoindustria,
como base neste novo mercado sustentavel.

E valido dizer que investir na educacdo ambiental constitui-se hoje, em um
dos mais importantes meios de alerta social dos riscos que correm todos 0s seres
vivos. Uma discussado pertinente absorvida nesta pesquisa explica que com o
advento dos movimentos que se desenvolveram na sociedade em prol da
preservacao do meio ambiente, comegaram a surgir consumidores que passaram a
ponderar os impactos de seu padrdo de consumo na natureza, este novo
consumidor foi denominado consumidor ecologicamente correto ou verde e seu
comportamento de compra foi denominado, consumo sustentavel.

Por isso, nos ultimos anos, tem se destacado uma nova postura no
comportamento de consumo, porque as pessoas estdo mais sensiveis ao fato de
que o modelo de producdo e consumo adotado pelo mundo nas ultimas décadas é
insustentavel.

Pode-se dizer que o bindbmio produgdo-consumo acaba gerando uma maior
pressdo sobre os recursos naturais (consumo de matéria-prima, agua, energia
elétrica, combustiveis fosseis, desflorestamentos, etc.) causando ainda mais
degradacao ambiental.

Desta maneira observou-se que as preocupacdes ambientais ndo sao
somente da populagdo, mas das empresas, que preocupam-se com a remogao do
lixo, de residuos alimentares, chuva &cida, destruicdo da camada de ozbénio,
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elevacao da temperatura da terra e a contaminacdo do ar e da reserva de agua
atravessam o mundo.

Compreende-se entdo que o discurso verde apresentou ainda mais vigor no
mundo empresarial. Assim, a tematica ambiental foi incorporada na maioria das
organizacbes e a acao empresarial em defesa do meio ambiente passa a ser
percebida como uma nova postura publica das empresas.

Portanto, neste trabalho buscou-se refletir sobre o consumo verde. Assim,
para pensar o consumo sustentavel, é preciso entender que a industria, além de
buscar o lucro financeiro, também tem a responsabilidade de pensar no mercado
com vistas a encontrar um consumidor verde. Assim, essa caracteristica torna-se
essencial na esfera econémica, ou seja, no consumo, na indlstria e no mercado

como um todo.
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